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Celkovy obrat prod@j se v porovnani s rokem 2007 snizil o 21,9%ePprodanych no&i

v kusech vsak poklesl jen o 14,8% nebpet klesla i jejich pimerna cena. Za obdobi roku
2008 utrzily firmy sdruzené €NS IFPI z prodeje fyzickych hudebnich n@sB43,5 milionu
korun.

Nejsilr¢jSi pozici na trhu méa vydavatelstvi Universal Musi31,3 %, za nim nasleduje
spolg&nost Sony Music, jejiz podil na trhu je 20,3 %efl misto paf ¢eské pobéce EMI s
podilem 17,4 %. Na dalSich mistech jsowchtwtSich vydavatelstvi firmy Supraphon
(13,0%), Warner Music (9,8 %) a Popron Music (5,8%

Setrvaly je naist digitalniho trhu, ktery s\ obrat zvySil o 24,7%. #jmy z digitalnich
prodeji v roce 2007 dosahly pouze necelych 24 miljopatimco v tomto roce 20Q8nily
piijmy z digitalnich proddj jiz témet 30 milioni korun. Podil digitalnich prodietedy dosahl
8,7% objemu prodeje fyzickych nésioproti 5,4% v roce 2007.

CNS IFPI zvéejiuje vysledky hudebniho trhu tr&dgé bez zapdteni tzv. premiovych
prodeji, které obsahuji fyzické n@s prodavané mimo obchodni sit'na zakazku firemnich
klienta. Historicky objem prémiovych prodepentl na ¢esky hudebni trh zasadni vliv, ani
nekorespondoval se skudtg/m vyvojem spdeby hudebnich nahravek na maloobchodnim
trhu, proto tyto prodeje nebyly ztegovany.

Rok 2008 ale finesl zasadni zému ve vyvoji této kategorie vzhledem k a@stu prodej
hudby realizovanychips novinoveé stanky @in¢ nazyvané kiosk saleés pribaly), které svou
cenou a na zaklgdmezinarodnich standardFPI do této kategorie taktéz spadaji. V roce
2007, kdy prodej hudebnicltipali teprve startoval v jeho konci, dosahly prémipuadeje
objemu 42 milionu kurun. Velky boom v roce 200& jale pinesl prémiové prodeje v
objemu 183 milionu korun. Proto jsme se rozhodktd zasadntislo zveejnit a to i s
ohledem na to, Ze tyto nésijsou prodavany kogeym spotebiteim.

V celkovém sottu standardnich fyzickych prodejdigitalnich prodej a prémiovych prodéj
pak cely hudebni trh dosahl v roce 2008 objemu wieg 555 milionu korun a po deseti
letech pokles tak zaznamenal mezimoi nafist téng 11%. Je samdejmé, Ze fibaly svou
nizkou cenou némaseji hudebnim vydavateh takovou marzi, jako prodeje standardni,
nicmére je pozitivnim faktem pro hudebni branzi, Ze gpbitelé za hudbu utratili v fekém
roce vice nez v tomipdchéazejicim.

*Kde neni stanoveno jinak, percentuelni vifygsou provadny dle obratu bez premiums.



