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V celkovém soutu fyzickych a digitalnich prodéjcely hudebni trh dosahl v roce 2010
objemu 357 miliod korun oproti ladiskym 491 milioim korun, coz reprezentuje pokles o
27%. Nej¢tSi podil dosahla firma Universal Music s 31,6%gr nejvysSi podil doséhla
firma Sony Music s 23,5% detti se umistil Supraphon s 18,4%. Na dalSich ntisigou
firmy EMI s 18% a Popron Music s 3%.

Celkovy obrat fyzickych prod#&j a to jak standardnich tak i prémiovych, se v poémi

s rokem 2009 snizil o0 29% na 332 miliokorun. Hlavni podil na propaduég praw
prémiové prodeje, které obsahuji fyzické gesprodavané mimo standardni obchodii si
Prémiové prodeje poklesly o plnych 45%. Prodégsstandardni obchodnf giaznamenaly
nizsSi ale stale vysoky pokles o 20%. Nejiin pozici na trhu se standardnimi rosna
vydavatelstvi Universal Music s 28,6%, za nim edsje spolénost Supraphon, jejiz podil
na trhu je 23,5%. Nadti ricce se &sre umistilaceska pobtka EMI s podilem 23%. Na
dalSich mistech jsou firmy Sony Music s 14,5% arBoplusic s 4,4%. Nejsilnejsi pozici na
prémiovém trhu obhgjila spaleost Sony Music s 46,9%, nasledovana Universal dusi

s 32,3%, Supraphonem s 9,3% a EMI s 6,3%. *)

Digitalni trh zaznamenal po roce poklesu znovuistara to o 18%. #my z digitalnich
prodeji v roce 2009 dosahly 21 miliGnzatimco v roce 2010 jiZnily vice nez 25 miliod
korun. Podil digitalnich prodijtedy dosahl 7,5% objemu prodeje fyzickych tbscoz je
stéle velice malo. Za mezimim natistemceského trhu s digitalni hudbou stojiegevsim
nakup digitalniho obsahu telekomunikémi firmami spiSe nez uZziti digitalni hudby
koncovymi spatebiteli.

*Kde neni stanoveno jinak, percentuelni vifygsou provadny dle obratu bez premiums.



